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Das Schönste, was wir erleben können, ist das Geheimnisvolle.
Albert Einstein

Danke, dass Sie vorbeischauen! 
Natürlich könnten Sie mich auch einfach "googlen“, aber wo wir uns jetzt schon einmal hier getroffen haben, lohnt sich vielleicht ein genauerer Blick.
Übrigens: wo zutreffend habe ich die Portfoliobeispiele mit Belegen verlinkt. Leider sind nicht mehr alle Projekte als Original online. Internet eben…

Etwas zu mir:

Als leidenschaftlicher „Storyteller“ nutze ich klassische Konzeption, radikale Nutzerzentriertheit, Copywriting, Technologien und Innovationen, um meine Geschichten sowohl on- als auch offline 
zu erzählen. Damit diese Geschichten auch den Nerv der Zeit treffen, mache ich mich interdisziplinär mit allen möglichen und unmöglichen Aspekten meiner aktuellen Aufgabe vertraut. Man 
könnte das auch als „kreatives Method Acting“ verstehen. Vielleicht hat mich deshalb ein Kollege einmal ein „Inspirations-Trüffelschwein" genannt. Auch wenn ich nicht von Beruf Entwickler bin, 
beschäftige ich mich mit Tech-Themen wie VR & AR // UNITY & Unreal Engine (alle aktuellen XR-Plattformen...), Chatbots (bsp. Dialogflow), automatisierte webbasierte Prozesse (Trigger, 
Dienste, Systeme), Online-Reputationssysteme, WiFi-Mesh-Netzwerke, Crowdsourcing-Architekturen sowie Bitcoin/Ethereum & Blockchain-Innovation im Allgemeinen. Am anderen Ende des 
Spektrums tauche ich in die Themenbereiche Alternate Reality Gaming, Transmedia Storytelling, Unfiction, interaktive Immersion, Computerspiele und Wachtraumforschung ein und lese gerne 
Science Fiction wie z.B. "Daemon" und "FreedomTM" von Daniel Suarez. 

Sehr gern würde ich mich mit Ihnen über die unglaublich vielfältigen Möglichkeiten des auditiven Genres unterhalten und darüber, wie die Geschichten, die wir erzählen, nicht nur zu unserem 
Reichtum beitragen, sondern auch zu einer Fülle von Inspiration für unsere Zuhörer werden können. Nehmen Sie sich also bitte einen Keks, lehnen Sie sich zurück, entspannen Sie sich und genießen 
Sie einige der Geheimnisse, die ich vorbereitet habe. Die Beispiele sind nicht chronologisch und stellen nur einige der Projekte dar, die mir viel bedeutet haben, entweder weil das Team 
außergewöhnlich war, die Herausforderung sich gelohnt hat oder weil das Thema einfach unglaublich facettenreich war.

Wenn Sie mehr über diese oder andere Projekte wissen möchten, lassen Sie uns reden! :)

https://tinyurl.com/uovkung
mailto:arno.selhorst@gmail.com?subject=Let's%20talk%20business,%20Arno.


#MyRobotExperience war eine Transmedia-Geschichte mit ARG-Elementen (Alternate Reality Gaming), um in der breiten Öffentlichkeit Aufmerksamkeit 
für den Bosch-Jahresbericht 2016 zu generieren. Ich habe die Erzählung entwickelt, den Kunden an das Thema über Workshops heran geführt, die 
Nutzungserfahrung der Geschichte beaufsichtigt und mit dem Team zusammengearbeitet, das sie ausführte. Gewann "Best" in der Kategorie "CR & 
Jahresbericht" (Deutscher Preis für Online-Kommunikation 2018) und "Best of PR", Galaxy Awards, 2017. Worum es ging? Lassen Sie uns darüber reden!

1. Geheimnis – Wie man Interesse für einen Jahresbericht weckt.

https://youtu.be/3UYVY3IqJtE
https://www.mercommawards.com/galaxy/galaxymedia/GalaxyGrand2017.pdf
https://www.onlinekommunikationspreis.de/rueckblick/best-of-2018/


Ausarbeitung eines Konzepts für ein immersives Erlebnis am PoS bei den Volks- & Raiffeisenbanken in Deutschland. Die Spieler sollten sich 
selbst helfen, ihr zukünftiges Selbst zu einem besseren Leben zu führen. Hier ein paar Eindrücke.

2. Geheimnis – Wie VR Millennials für Finanzprodukte begeistert.

https://youtu.be/JtaJb4nzjug


Die Telekom bat uns eine Zukunftsvision in Zeiten von 5G zu entwickeln. Wie würden wir beispielsweise in Zukunft ein Fußballspiel anschauen? Ich entwarf 
eine immersive Augmented Reality Erfahrung, schrieb Konzept und Copy und arbeitete mit einem großartigen Team, um „AR Sports“ Wirklichkeit werden zu 
lassen. Die Installation gewann Silber bei den Stevie Awards 2019, Gold bei W3 2018 und den Echo Award 2018.

3. Geheimnis – Wie AR die Notwendigkeit von 5G verdeutlicht.

https://youtu.be/Cu-vRAM60WI


Idee, Grobkonzept und Betreuung der Realisierung von "Mein CML-Meisterwerk", einer interaktiven Lernerfahrung, bei der die Benutzer eine 
Musikpartitur erstellen, indem sie Fragen zur "Chronischen myelogenen Leukämie" beantworten. (momentan noch online)

4. Geheimnis – Wie man mit spielerischen Ansätzen Herzen gewinnt.

http://novartis.redworks.ro/


Konzipierte, plante und führte einen agenturinternen Transmedia-Storytelling-Prototyp aus, der darauf abzielte, die richtigen Mitglieder für 
mein Innovation Lab zu finden. Wie das so war, erzählte ich später in einem Vortrag für „Creative Mornings“ in Köln.
Eine Grundstory wurde laufend optimiert, während die Teilnehmer 
unwissentlich ihr Feedback gaben. Die Geschichte wurde auf Tumblr, 
in Blogs, unserem Intranet, in den Büroräumen der Agentur, auf 
gekaperten Videobildschirmen des Unternehmens und auf nicht 
gelisteten YouTube-Videos („finales Abschlußvideo“ als Beispiel) und 
Facebook in Echtzeit erzählt.

5. Geheimnis – Wie man zwischen seinen Kollegen “undercover” geht.

https://www.youtube.com/watch?v=vtN0ujS_-Cs
https://youtu.be/wfV4cYuFc7w


Ich leitete Ogilvy Düsseldorf‘s erstes „Expert Lab“ für Innovation. Ich erstellte das Konzept des Innovationslabors, definierte Rollen und 
Verantwortlichkeiten, konzipierte einen Geschäftsplan zur Refinanzierung und wählte die Mitarbeiter sorgfältig aus.

Innovation Lab
6. Geheimnis – Wie man den Wandel formalisiert und sich der Zukunft öffnet.



Besucher des Coca Cola Weihnachtstrucks gingen 2015 mit dem Weihnachtsmann auf eine 
magische VR-Schlittenfahrt (prototype video). Hier das Story Konzept.

7. Geheimnis – Wie eine immersive VR Erfahrung die Magie der Weihnachtszeit zurück brachte.

https://youtu.be/kwGrtPEi8Jo
https://youtu.be/egqvr77W9VI


Konzeptentwicklung für Philips‘ spielerische Online-Erfahrung "Designed to Play - Ein Mann, 5 Stile, 625 Möglichkeiten". 
Die Zuschauer konnten über den Bartstil der Hauptfigur verschiedene Handlungsstränge freischalten. Silberner Effie, 2014.

8. Geheimnis – Wie man Millennials spielerisch vom Rasieren überzeugt.

http://www.raptmedia.com/customers/philips-designed-play-drives-mobile-video-engagement/
https://www.effie.org/case_database/case/EU_2014_3012


Konzept und strategische Unterstützung für "Das Huhn". Der kurze YouTube-Clip nutzte ein ziemlich einfaches, der 
Natur entsprungenes Phänomen, um die Vorteile des neuen FujiFilm-Bildstabilisators zu veranschaulichen.

9. Geheimnis – Wie ein Huhn began, Kameras zu verkaufen.

https://youtu.be/26bw-fF3QbY


Konzeption für den weltgrößten Adventskalender. (Case)
Gewann einen Bronze Effie, 2012.

10. Geheimnis – Wie sich off- und offline zu einer großartigen Wohltätigkeitsaktion verbinden lassen.

https://youtu.be/omq_sFAf_vA
https://www.horizont.net/agenturen/nachrichten/-Effie-2012-Gold-fuer-Astra-Sparkassen--und-Giroverband-und-McDonalds-110684


Entwicklung eines App-Konzepts für ein innovatives Hundefutter-CRM, einschließlich eines "Smart Bowl" und 
eines "Smart Collar". Das CRM stand der engeren Wahl für die Cannes Innovation Lions 2015. Der 
Arbeitsprototyp (Video) sollte später mit dem Partner realisiert werden.

11. Geheimnis – Wie man Haustierbesitzer zu Markentreue bewegt.

https://youtu.be/AHnlpbiKtZQ
https://youtu.be/5979DDM6Zr8


Kreative Idee und Konzept für Benutzer, die ihren Mauszeiger in den Urlaub schicken möchten. Der Mauszeiger meldet sich per Postkarte und 
eigenem Social Media Profil aus dem Urlaub, erzählt von dem riesen Unterhaltungsangebot, wird dabei brauner und entspannter. So kann er 
sich wieder erholt und voller Elan nach dem Urlaub in die Arbeit stürzen. Genau, wie die Menschen, die mit Robinson in den Urlaub gehen. 
Cannes-Shortlist, 2010.

12. Geheimnis – Wie ein Mauszeiger Urlaub bekam.



Konzept für die IPad-Magazin-App "HIER". Damals war es das erste iPad-Magazin für eine Versicherung. Die Aktivierungskoordinaten der App wurden 
Teil des individualisierten Magazintitels. Jeder Artikel bietet zwei spannende Möglichkeiten für die Leser: ein spielerisches Querformat und eine vertikale, 
inhaltsreiche Version. Eine intuitive Navigation führt die Leser zu Artikeln, Exposés oder zum App-Store. (Feedback)

13. Geheimnis – Wie man eine Versicherung zum Lifestyle Produkt macht.

https://youtu.be/gDd01NWo3B8
https://youtu.be/DqwfFPzYEuc
https://youtu.be/nTRijDUcRJI


Entwickelte das "Markenbotschafter"-Konzept für 
den Pitch zum Thema „Employer Branding“.

Ebenfalls Entwicklung von 2 Ipad apps.

14. Geheimnis – Wie ein Konzept 113.000 Menschen in 80 Ländern zusammen brachte.

https://www.youtube.com/watch?v=I3TN2t8GyOk


Abgesehen von den bereits erwähnten Geheimnissen war ich damit beschäftigt, 
Website-/Anwendungs-/Kreativkonzepte für die folgenden Marken zu 

konzipieren, diskutieren, Prototypen zu erstellen, zu testen und freizugeben.





Empfehlungen

https://www.linkedin.com/in/arno-selhorst-b5425a27/
https://www.linkedin.com/profile/view?id=AAIAAAWN5vABMhvcGHgEUkEZj_OMm0T2-GAf7zc


Vielen Dank!

Arno Selhorst // Frankenforster Straße 76A // 51427 Bergisch Gladbach // +49 176 5254 5256 // 
arno.selhorst@gmail.com // LinkedIn

https://www.linkedin.com/in/arno-selhorst-b5425a27/

